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□ 제안 배경
○ 세계화, 디지털화, 개방화라는 3대 메가트렌드 속에서 경쟁력

 확보의 길을 총체적 인류학인 커뮤니케이션 측면에서 탐구


O 지구촌시대 6,000만 인구의 한반도에서 벗어나 60억

    지구촌 고객 및 파트너와 단절 없는 대화가 필수적 
    -Beyond Korea, Toward World

o Web의 연결성 (컨버전스)은 미디어 혁명의 근원이며

    Networking of Excellence가 승패를 좌우; 비빔밥식

    융합 및 컨텐츠ㆍ지식이 차세대 성공전략의 키워드로 부상
-KOGAS of Value &Creative Innovation
o 과학의 발전은 인간의 삶의 질을 제고 해 왔고 21C

    인터넷 생태계는 참여와 공유 그리고 고객제일주의를 

실천하는 기업만이 성공하는 패러다임을 만들고 있슴
-KOGAS for Human, Environment, Customer 

Management
○ 유비쿼터스 글로벌ㆍ커뮤니케이션 vs u-KOGAS
u-5 Any (Anytime, Anywhere, Anynetwork, Anydevice, 
Anyservice) 커뮤니케이션 서비스로 지구촌 방방곡곡, 24-Hr-
Round-the-Clock 고객들과의 단절없는 의사소통 (Communication)
으로 경쟁으로부터 자유로운 블루오션의 창출로 “Better Energy, Better World”의 이상을 실현하고 세계일류 종합에너지회사로 도약
□ KOGAS 홈페이지의 u-Service 구축 방향
○ KOGAS News Section 설치ㆍ운영 

-미디어 Prosumer (Producer+Consumer)시대, KOGAS News의 
최고/최대 제작ㆍ공급자는 바로 KOGAS 자신어어야 함
-기업/기관의 일반적 소개 보다는 Latest News가 컨텐츠 차별화의

 핵심사항으로 부상; Internet 시대 Homepage는 살아있는 생명체와

 같아 시시각각 변화해야 한다.
-News 기사는 On-Time Delivery가 생명과 같이 중요하며 시간이

 지나면 뉴스가치는 급격하게 줄어감
△Fortune 500 List에 오른 34개 석유ㆍ가스 기업중 32개 기업들의
Homepage에 영문 News Section 존재
△우리나라 100대 기업의 90% 이상이 영문 News Section 운영
ㆍTop 100 한국기업 List 

△서울시 25개 구청중 7개 기관이 영문 보도자료를 Homepage에 
서비스하고 있슴 (2007. 7. 11 현재) 

○ Digital 컨텐츠와 Analog 컨텐츠의 융합으로 5 Any 서비스의
 구현 

-News Magazine, Annual Report 등 종이출판물을 HTML

Version과 PDF File의 동시 Posting으로 고객제일주의 유비쿼터스 서비스의 실현

△PDF와 HTML 융합 사례: 1,  2,  3
ㆍKOGAS (현재) 


△21C 손자병법 WIN: BCS 홍보책자 참조

○ World-Class 에너지 기업의로서의 위상 정립 (Corporate

Branding)에 도움이 되는 컨텐츠 보완 

-지속가능보고서의 영문화

△환경경영

△자원개발

△미래 에너지개발 등 
-Human Resource

△사장등 임원 Profile

△Speech/Paper

△Job Description & Contact Point 
-KOGAS가 생산한 컨텐츠만 실어야 한다는 고정관념 탈피

△에너지 컨텐츠 분야에서 KOGAS의 Google화 내지는 Gas 및 에너지 
산업 정보 Hub화: 유관기관 Site와의 연계성 강화

○ 대외홍보를 넘어 경영혁신의 차원에서 Homepage 혁신 추구 

-한-미 FTA등 새로운 개방화 시대에 필요한 인재들의 교육용

 자료

△국영문 컨텐츠 연계 사례
-해외 전시, 포럼에서 KOGAS의 활동상황과 비전을 소개하는

Web-Based PT 자료로 전환
△유비쿼터스 이벤트 홍보 사례
△유비쿼터스 이벤트 홍보/경영전략: BCS 자료 참조

-Google등 글로벌 포털, 미디어등과 연계되는 컨텐츠 전략으로

 해외홍보 효과 극대화: 해외광고, IR활동 비용의 대폭 경감 효과

-Target Partner, Client들과 Banner 교환,  Hyper Link
 e-Mailing Service등으로 24-Hr-365-Day-Round-the-Clock

홍보ㆍ마케팅 활동 전개 
	KOGAS (현재) -> 개선 (Sketch)


□ 유비쿼터스 서비스 기대 효과
-한-미 FTA시대, 글로벌시대에 글로벌 표준인

 영어능력에 지식과 노하우를 결합한 KOGAS 컨텐츠를
 시간과 공간을 초월하여 모든이들에게 전달 
-Global Brand Image 제고로 초일류 종합에너지
기업으로 도약의 발판 
-시간과 공간을 초월한 단절 없는Ubiquitous 서비스
-참여와 공유 (Participation & Sharing) 트렌드에
맞는 Platform 전환 준비
-Google등 글로벌 미디어와의 전략적 연계

-정보ㆍ지식 Data Base화
-임직원들의 글로벌 마인드 함양 및 교육자료 Resource
□ 추진 일정
○ Site Innovation 단계
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	1차 시안 (Site Re-Design, Content, Layout) 제출
KOGAS 검토후 조정협의
2차 시안 제출
KOGAS 검토 및 2차 조정
2차 시안 확정
Launching


○ Post-Innovation (Content Update) 
-실시간대 Content Update
-KOGAS World HTML Version화
-Pop-up창, e-Mailzine 제작 등
□ Project 범위 및 비용
○ Site Innovation Project 
-주요 서비스, 솔루션 내용

△Content & Strategy Innovation Program
△신규 Content 작성; A-4, 30-50p

△Homepage Remodeling

△Site Structure Re-Design

△Layout

△Content Posting등

-패키지 서비스 비용: 1,500-2,500만원

○ Content Update

-KOGAS World 제작시에 사용하는 Content는 청구하지 않음

-KOGAS World의 HTML화, 추가 Content 및 Service에 대해

실비 청구
디지털화





지식 경영
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유비쿼터스ㆍ글로벌 홍보/경영 시스템 지향


























손에 잡히는글로벌 경영








